
III. INFORMACIÓN SOBRE EL CIED PROPUESTO (2018-2020) 

Nombre del centro1: 

DESCRIPCIÓN DE LA ESTRATEGIA TRIENAL DE COMUNICACIÓN Y 

DIVULGACIÓN 

Presente el concepto del CIED en la estrategia trienal de comunicación y divulgación, tal 

como se indica en la sección 2.2.1 de la convocatoria de propuestas. 

Esta sección ayudará a evaluar la propuesta sobre la base de los criterios de adjudicación 1 

y 2 estipulados en la sección 9.1 de la convocatoria de propuestas. Indique qué apartados 

deben tenerse en cuenta para la evaluación de qué subcriterios de adjudicación. 

Indique aquí la descripción de su estrategia (extensión indicativa: 2/3 páginas). 

 

 

 

 

DESCRIPCIÓN DEL PLAN DE COMUNICACIÓN ANUAL PARA 2018 

Presente el plan de acción anual para 2018, tal como se indica en las secciones 2.2.2 y 2.3 

de la convocatoria de propuestas. 

Presente el planteamiento general, incluidos los objetivos anuales específicos, y trate los 

temas clave específicos; elija los elementos del plan de comunicación que llevará a cabo y 

defínalos tal como se especifica en la sección 2.3 de la convocatoria de propuestas. 

«Actividades de comunicación centrales» y «Organización de actos» son elementos 

obligatorios, los demás son opcionales. Puede seleccionar «Organización de actos» y 

«participación en actos» varias veces y el resto de elementos una sola vez. 

Esta sección ayudará a evaluar la propuesta sobre la base del criterio de adjudicación 3 

estipulado en la sección 9.1 de la convocatoria de propuestas. 

 Indique aquí la descripción del plan de comunicación (extensión indicativa: 2/3 páginas). 

 

 

Actividades de comunicación centrales  

 

 

 

 

Organización de actos 1. Audiencia destinataria, incluidas las necesidades de 

comunicación de la misma; 2. Plan de medios integral, incluida televisión, prensa 

impresa, radio, medios en línea y redes sociales, en función del tipo de acto o actos; 3.

 Tipo, mensaje y contenido del acto, incluidos el programa, la fecha y el lugar; 

4. Resultados/efectos esperados en la audiencia destinataria. 

Repítase tantas veces como se seleccione este elemento 

 

 

 

                                                 
1El nombre debe ser: «Centro de información EUROPE DIRECT de [ciudad/región/zona…]» 



 

 

Participación en actos 1. Descripción del acto, aportando las razones por las que el 

centro participa; 2. La audiencia destinataria del acto y el stand del centro, incluidas 

sus necesidades de comunicación; 3. Cobertura mediática: redes sociales, medios en 

línea y televisión, prensa impresa o radio, si procede; 4. El mensaje y el contenido de 

la presentación del centro en el acto; 5. Resultados/efectos esperados en la audiencia 

destinataria. 

Repítase tantas veces como se seleccione este elemento 

 

 

 

 

 

 

Publicaciones 1.La audiencia destinataria, incluidas sus necesidades de 

comunicación; 2. Tipo, mensaje y contenido; 3. Los canales de distribución y la 

cantidad; 4. Resultados/efectos esperados en la audiencia destinataria. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Materiales de comunicación de apoyo 1. La audiencia destinataria, incluidas sus 

necesidades de comunicación; 2. Descripción del material; 3. Los canales de 

distribución y la cantidad; 4. Resultados/efectos esperados en la audiencia 

destinataria. 

 

 

 

 

 

 

 

Material audiovisual y otro material electrónico 1. La audiencia destinataria, 

incluidas sus necesidades de comunicación; 2. Mensaje y contenido, incluido un guion 

provisional; 3. Los canales de distribución; 4. Resultados/efectos esperados en la 

audiencia destinataria. 

 

 

 

 

 

 

Boletín informativo electrónico 1.La audiencia destinataria, incluidas sus necesidades 

de comunicación; 2. El mensaje, el contenido y la frecuencia; 3. Los canales de 

distribución; 4. Resultados/efectos esperados en la audiencia destinataria. 

 

 

 



 

 

 

 

 

Centro de visitantes  

 
 

 

 

 

 

 


